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Aufteilung in zwei Projektphasen

PHASE 1
Januar bis August 2022

OVERHEAD KAMPAGNEKonzeption

PHASE 2
ab September 2022

Content 
Produktion

Aktivie-
rung

SUB KAMPAGNEN 
(pro Beruf)

● Webseite
● Messeauftritt SwissSkills
● Organisches Social Media 
● Flyer für Messeauftritt (mit QR Code)

● Organisches & Paid Social Media
● Plakate, Flyer, Banner, etc.
● PR
● Kommunikation an Berufsberatung, 

Lehrpersonen
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Übersicht Lancierung Overhead-Kampagne 

Webseite

Social Media

Messe

Ansprache der gesamten Zielgruppe Ansprache der gesamten Zielgruppe
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Website als Knotenpunkt

Berufsmessen

webseite

social media

plakate / 
inserate

schulen / biz

Eltern

die webseite fungiert als knotenpunkt aller marketingmassnahmen. 
Von allen Kommunikationsmitteln soll die Zielgruppe auf die Webseite geführt werden, wo sie weitere 

relevante Informationen einfach & unkompliziert vorfinden!
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Überarbeitete Website
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https://www.faszination-technik.ch/de/

https://www.faszination-technik.ch/de/
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Claim / Slogan
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Image-Film

https://youtu.be/IOWaJGOLDSM

https://youtu.be/IOWaJGOLDSM
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Social Media Kanäle

Aufmerksamkeit für Faszination Technik erzeugen über den Aufbau eines starken Social Media Auftritts
 Es braucht neben Messe und Webseite weitere Touchpoints mit Faszination Technik im Alltag der Personas

Facebook

organisch

Instagram

organisch

linkedin

organisch

Tiktok

organisch
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Social Media: Interaktion der Lernenden

Die Vielzahl an Lernenden in den Betrieben werden als Botschafter*innen

(Testimonials) auf den Social Media Kanälen (Instagram und TikTok) von 

Faszination Technik genutzt. Faszination Technik profitiert dadurch von der 

Social Media-Kenntnis der Lernenden als auch deren Handwerk-Kenntnis. 

Dadurch wird authentischer Content produziert und die Community erhält 

einen transparenten Einblick hinter die Kulisse. 

Den Lernenden soll so die Möglichkeit geboten werden, selbst auf den 

Social Media Kanälen von Faszination Technik aktiv zu werden oder auf 

ihren eigenen Kanälen zu posten. Daher sollen Social Media Begeisterte 

Lernende rekrutiert und ihnen ein entsprechender Anreiz geboten werden. 
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Messeauftritt(e)

Marke & Berufe 
durch die 

Interaktion mit der 
Materie und den 

Personen erlebbar
machen 

Challenges einbauen
Verknüpfung zu 

Online Experience 
einbauen

Goodie/Geschenk, 
das bleibt & jung

ist 
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Der „Werkzeugkasten“
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